
 

中国传统外贸企业布局开拓

跨境电商业务 
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在当前外贸形势下，中国制造业和传统外贸企业如何寻找新的增长空

间？记者从正在举行的“第２７届中国华东进出口商品交易会”（简称

“华交会”）上采访发现，越来越多的传统外贸企业开始布局电商业务，

出口跨境电商正加速升温。 

浙江东方集团股份有限公司是一家老牌的全国外贸百强企业。公司近

年来不断加大转型步伐，除了“走出去”到东南亚投资建设生产基地外，

还投资建设了跨境电商平台“海纳电子商务”。公司相关负责人告诉记者，

目前其电商业务已展开运营，“希望以跨境电商平台建设为抓手，向高附

加值的品牌、设计、营销网络和新商业模式等环节延伸产业链，推动传统

板块的业态提升。” 

目前，华东地区许多传统生产制造企业、外贸企业、商贸流通业以及

众多中小企业等，都正在努力发展跨境电子商务。上海、江苏、浙江等地

的跨境电商综合试验区也在积极帮助传统企业适应“互联网＋外贸”新环

境，开拓线上商机。 

跨境电商正在让越来越多的传统企业品尝到全球化红利。近年来，通

过跨境电商将产品成功销往国际市场的中国卖家数量直线上升，跨境电商

出口交易量也屡创新高。据上海邮政速递物流副总经理周海涛介绍，出口

跨境物流是公司主要业务，在这方面公司预计今年将保持３０％的增长率。

“从物流企业角度来看，跨境电商出口有着非常好的发展愿景。” 

对中国外贸企业来说，发展跨境电商业务已成为趋势，而全球跨境电
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商出口市场也在迎来新的变化。除了欧美等电商发达市场，许多新兴电商

市场也在迅速崛起。业内人士指出，目前，北美、澳洲及欧洲等传统优势

市场增速开始减缓，而南美及亚太地区则以高达４０％的增长速度高歌猛

进。印度、俄罗斯、墨西哥、巴西、哥伦比亚……正在悄然成长为跨境电商

新的蓝海。 

在华交会现场，“中国制造网”工作人员告诉记者，从其网站数据和

业务来看，继欧美等成熟市场外，许多企业客户开始尝试拓展拉美、非洲、

东南亚地区等新兴市场。为了顺应这一趋势，公司也积极到当地为国内企

业提供营销推广、招募经销商等服务。 

中国电子商务研究中心跨境电商部主任张周平表示，近年来海外新兴

市场地区的网购习惯不断养成，未来随着这些市场的局限性不断突破，例

如互联网技术普及和基础设施完善，以及跨境支付、物流、海外仓等方面

的逐步优化和完善，来自这些市场的购物需求将进一步打开中国出口电商

的增长空间。（新华社记者高少华、吴宇） 
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