
 

“品质消费”时代品牌如何

影响百姓生活？ 
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随着我国经济发展，中等收入群体持续扩大，我国进入关注质量和个

性的“品质消费”时代。品牌消费正在以其质量、创新、诚信等核心市场

价值，拉动我国需求结构升级，对百姓生活产生深刻影响。 

品牌消费拉动需求结构升级 

“蔬菜我去大市场买，新鲜便宜。油盐酱醋我只在超市买大品牌的，

虽然贵点，但品质有保证。”正在北农市场购物的万婧告诉记者。 

百姓在生活中更加关注品质是我国消费的一大趋势。我国消费已经跨

越关注产品和价格的１．０时代和２．０时代，进入关注品质与品格的３．０

时代以及关注个性与人格的４．０时代。 

“品牌恰恰是消费３．０和４．０时代选择的对象，品牌消费成为需

求结构升级的方向。”首都经贸大学教授、中国品牌研究中心主任祝合良

说。品牌背后凝聚着质量、创新、诚信、文化、营销等市场核心价值。 

研究发现，世界最具价值的品牌占全球产品品牌不到万分之一，但销

售额占到全球市场的５０％左右，占世界ＧＤＰ的１２％以上。品牌对市

场和消费的影响力可见一斑。 

随着我国经济发展，中等收入群体持续扩大，消费者对卓越品质和良

好体验的追求快速提升，进入高端商品消费能力集中释放阶段。 

中国贸促会研究院国际贸易研究部主任赵萍说，未来消费“有品”特

点将更加突出，即品质消费呈现爆发式增长，品牌消费崛起，品味消费逐
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步显现，可持续和绿色消费理念的品格消费升温。 

祝合良说，但我国当前品牌发展还滞后于经济发展，需要加强产品质

量、创新能力、企业诚信意识才能更好地打好“品牌”消费这张牌，拉动

国内需求结构升级。 

品牌设计展示个性化差异追求 

在一款彩虹色键盘上，Ｆ１键到Ｆ１２键每分钟亮一格，通过背光实

现了时间倒计时功能——记者在专注于机械键盘企业研发制造的北京汉德

默兹克科技有限公司里体验将时间功能嵌入键盘的技术突破，目前这项技

术已向中国工商总局申请了发明专利。 

“‘一款产品打天下’的时代早已过去。消费品位的个性化需求促使

企业必须适应变化；而品牌在多元化和细分化市场的耕耘又能带给消费者

更多选择。”公司技术总监孙璐说，大小、色彩和时间是公司ｉｋｂｃ键

盘实现个性化差异的三要素。 

品牌是一种识别标志、精神象征和价值理念。品牌设计可以展现消费

者自我价值的实现和认同。 

祝合良说，过去我国所具有的明显的模仿型排浪式消费已基本结束，

个性化、多样化消费渐成主流。“品牌追求质量和差异，当今市场竞争实

质上是品牌竞争。” 

专家表示，我国现在不但是“生产制造大国”，也是重要的“消费终



 

 - 4 - 

端国”。中国市场正在涌现越来越多的品牌产品以满足各层次消费者多样

化、个性化的表达。 

中国品牌这个群体已经相当庞大。“十二五”期间，我国商标申请量

以平均每年近２０％的速度增长。２０１６年，我国商标申请量达３６９

万件，增速达２８％，创历年来新高。商标申请量、注册量、有效商标注

册量连续１５年居世界第一。 

国产品牌引领经典传承时尚 

在位于北京大栅栏街３４号的老字号手工布鞋内联升店内，来自福建

的陈琳女士带着父亲正在闲逛。陈琳提出给父亲买一双布鞋，而惊叹于一

双黑色千层底布鞋售价高达４００多元的父亲坚决不肯试鞋。 

“内联升布鞋售价的确不便宜，不过朋友穿了都说不错，想让父亲感

受一下这个诞生于１８５３年的老字号布鞋的舒适。”她坚持给父亲买了

布鞋后对记者说。 

吸引陈琳购买内联升布鞋的原因，除了其百道制作工艺成就的舒适感，

还有品牌背后百年历史转承启合的经典传承。中华老字号和国产品牌的认

可度正在不断提高，购买国货渐成消费风尚。 

国家工商总局副局长刘俊臣说，通过对２０１４年以来国内外热销品

牌的网民搜索次数分析，２０１６年对本土商标品牌的搜索量占５３％，

开始超过国外品牌的搜索量。 
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