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中国金融信息网讯 新华-中国(运城)苹果价格指数 11 月 1 日在山西运

城发布。新华指数事业部总经理杨苜从指数背景、编制方法、发布展示和

运行分析四个方面作了详细解读。 

 
新华指数事业部总经理杨苜现场解读 

第一方面是指数背景。杨苜指出，中国苹果产量连续多年位居全球第

一。国家高度重视苹果产业发展，2017 年发布的《特色农产品优势区建设

规划纲要》将苹果列为聚焦发展重点品种之一；农业农村部信息中心也于

近期印发了《苹果大数据发展应用实施方案》，大力推动苹果产业的信息化、

数字化发展。 

山西省运城市是全球公认的苹果“黄金生产带”之一。2002 年，平陆、
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万荣、临猗、芮城、盐湖五县(区)被农业部列为黄土高原苹果优势产业带重

点县，闻喜、河津、永济为基地县。近年来，运城市政府坚持推进农业供

给侧结构性改革，依托自然禀赋优势，着力打造“运城苹果”的区域公用

品牌，大力发展运城苹果产业。 

在此背景下，中国经济信息社与运城市人民政府共同编制“新华-中国

(运城)苹果价格指数”，力求以指数为抓手助力运城占领苹果产业信息化发

展的制高点。具体来看，指数的发布具有以下几方面的意义:首先，苹果价

格指数可以精准刻画运城苹果市场运行状况及发展趋势，为交易双方提供

公允的价值参考，打造市场风向标和晴雨表；其次，指数样本选择具有较

强代表性，有利于以指数运营带动苹果产业“运城标准”的建设工作。第

三，指数的发布将促进“运城苹果”区域公用品牌建设，助推运城市国际

果品交易出口平台发展。 

在指数体系建设方面，综合考虑科学性和可操作性，将它规划为三个

阶段。 

第一阶段，打造以运城地产红富士价格为目标的价格指数。同时，会

采集运城本地苹果与外地运来交易苹果的相关贸易数据，作为后期指数提

档升级的重要资料。 

第二阶段，在原有数据基础上，增设相应指数体系，将数据采集范围

扩大到在运城交易的所有产区的红富士苹果。 
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第三阶段，扩大样本空间，进一步完善指数体系。除红富士外，根据

运城市苹果种植结构，选择早熟、中熟苹果中的相应代表品种，并增设相

应指数体系。 

第二方面是指数编制。杨苜介绍说，通过前期实地调研，将“运城苹

果价格指数”体系设计为 1 支综合价格指数和 4 支苹果单品价格指数，数

据监测周期为运城市红富士苹果采收销售季。 

以种植方式和规格(直径)作为主要分类标准，选取运城市膜袋八零及

八五、纸加膜八零及八五、纸袋八零及八五、纸袋七五四个规格的红富士

作为代表规格品，样本区域覆盖临猗、万荣、平陆、芮城和盐湖五个主产

区县的百余个采集点，覆盖各主要果库和种植大户。以不同规格品种的在

运城市的交易量，以及单一品种在不同产区的交易量作为权重的基础指标，

通过先计算价格的比值再加权的方法得出指数结果。样本选择、数据采集、

权重设置以及模型计算均已通过专家委员会评审，确保指数的科学性。 

指数的基期设为 2015 年 10 月 15 日，基点为 1000 点。从运行结果

来看，今年新采季开始，指数呈现“开门红”，10 月 15 日达历史峰值

1404.36 点。截至 10 月 22 日，指数报 1402.29 点，较基期上涨 40.23%，

较去年同期上涨 43.95%。 

后期，将依据样本稳定性和动态跟踪相结合的原则，每年对指数样本

科学性进行一次评估，并根据评估结果进行调整。样本调入需符合连续稳

定性、规模性、代表性等原则；如长时间停止交易、规模萎缩幅度较大、
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代表性不足，则样本将被调出。 

第三方面是发布展示。杨苜表示，目前，价格指数暂定为销售旺季每

日发布，淡季旬度发布，对应的指数分析报告月度发布。固定平台为中国

金融信息网。同时指数还将通过传统媒体、网络新媒体等渠道进行广泛传

播。 

第四方面是运行分析。杨苜分析指出，从综合价格指数来看，在 2015

到 2017 年，每一年从采收开始，到销售结束，价格均呈高开低走态势，

以开秤、春节、清明节为重要时点，其波动规律可分为三个阶段。第一阶

段是开秤到春节前，每年 10 月鲜果大量上市，贸易商、果库集中采购开始，

形成暂时性的卖方市场。同时运城市“果博会”等活动进一步活跃了市场，

为价格的上涨提供一定支撑。随着采收进入尾声，大量苹果开始入库，贸

易商等采购需求减弱，因此价格开始下滑；春节前夕，运城市苹果风味、

口感均达最佳状态，受节假日因素影响，贸易商春节前夕大量补库采购，

对苹果价格有一定提振作用；春节过后，由于气温逐渐升高，存储条件受

到一定影响，风味、口感水平略有下降，为避免后期盈利空间受挤压，果

农、果库等开始进行仓库出清，苹果价格开始逐渐走低；清明节后，运城

苹果进入销售尾季，价格持续低位运行。 

从各类规格品历年来的均价水平来看，纸袋八零、八五果价格最高，

纸袋七五果略高于纸加膜八零、八五果，而膜袋八零、八五果价格最低。

据调研了解，根据运城地区地理条件及海拔高度差异，高海拔地区采用纸
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袋套袋技术，低海拔地区多采用膜袋或者纸加膜套袋技术。高海拔地区光

照充足，昼夜温差较大，有利于糖分积累，所产纸袋苹果色泽艳丽，果品

质量、口感相对低海拔平原地区所产苹果更好，价格更高。 

从同一年度不同规格品的走势来看，在今年市场对苹果减产预期不断

拉升的情况下，纸袋八零、八五果，纸加膜八零、八五果价格的下滑速率

明显低于往年，但膜袋以及八零果以下规格价格走势与往年无异。数据分

析认为，高品质苹果溢价空间更大，抗跌能力强，建议果农立足自身优势，

加强种植管理，以提质带增收。 

从新华-中国(运城)苹果价格指数年度对比图可以看出，2018 年指数

走势水平明显强于其他各年份。这主要是受今年清明节前后霜冻灾害影响，

市场对苹果减产预期增强，使得价格得到支撑。10 月 15 日，所监测各品

级苹果同比价格涨幅均超过 30%，其中纸袋八零、八五苹果开秤价格达每

斤 3.5 元，较去年同期上涨近 1 元。虽然今年苹果开秤价格较高，但是目

前减产预期对市场实际供求关系的影响仍不明朗。近年来我国苹果仍处于

供求偏松的大环境，产量变化若无法改变这一局面，苹果价格后期仍有大

概率下滑的可能性，建议市场人士理性看待今年的价格高开。 

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_32211


