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1.1 整体中国家居建材行业市场广阔，正在进
入稳步增长期

城镇化进程加快，居民人均可支配收入不断提升，消费者对于“家”的憧憬也逐

渐从“居者有其屋”向“居者优其屋”过渡。改善型家居家装需求的出现，为整

体中国家居建材市场带来了广阔的发展空间。
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数据来源：新榜《2022家居家装行业直播营销报告》、外部公开资料整理

数据来源：巨量算数， 2021年1-9月、2022年1-9月

1.2 大环境变化不断推动家居家装行业积极拥
抱“互联网+”，直播电商模式持续崛起

随着近几十年市场环境的不断发展，家居家装行业也经历了从线下拓客、传统媒

体投放到“互联网+”营销的进阶；至2020年，直播电商进入爆发阶段，家居家

装行业也纷纷入局，不断探索“直播+短视频”的高效转化模式。

1995-2005年 2005-2013年 2014年-至今

线下拓客 传统媒体投放
• 本地家居家装企业拥

有明显的市场优势；
• 更多依赖人力推广，

客户精准但数量较少；
• 线下营销成本高，客

户转化率较低；
• 受制于地域和空间，

线下前期营销耗时长；

• 市场广阔，潜在消费
群体大；

• 采取“广撒网”模式，
客户精准度低；

• 图文载体信息量有限；
• 平面展示体验有限，

缺乏社交互动；

“互联网+”营销
• 积极去中介渠道，降

低流量成本；
• 重内容营销“种草”，

引发用户共鸣；
• 数字化平台提供了与

消费者交易互动的高
效场所；

• 打破地域空间限制，
大幅缩短营销周期；

直播电商崛起
• 2020年直播电商进入

爆发阶段，家居家装
行业纷纷入局；

• 社交互动性强，尽可
能地进行产品展示；

• 仍在持续探索“直播
+短视频”高效转化
的成熟模式；

家居家装行业营销发展概况

创作热情高涨

2022年，抖音平台家居类达人投稿量
同比增长170%

品牌持续入驻

2022年，抖音平台家居类企业认证账号
同比增长80%

据巨量算数数据显示，2022年抖音平台家居家装相关内容投稿持续增加，家居类

企业账号入驻量也持续攀升，作为主要的短视频、直播平台之一，抖音已逐渐成

为家居家装行业重要的营销平台。

2022年1-9月抖音平台家居相关内容同比增长情况

170% 80%
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投稿量

2021年1-9月 2022年1-9月

数据来源：巨量算数，2021年1-9月、2022年1-9月

2.1 受品牌积极供给与用户需求提振的双轮驱
动，整体家居内容热度正在迅速飞升

2022年1-9月，抖音家居短视频投稿量与播放量齐升。受疫情居家及健康生活理

念提升的影响，小家电迎来“春天”，无论是投稿量还是播放量的同比增速均位

列第一，成为2022年最受供需双方青睐的家居品类。

播放量

2022年1-9月抖音家居视频表现情况

家纺

大家电

小家电

内容端：抖音家居视频细分

品类投稿量同比增速TOP3

2022年1-9月 2021年1-9月

家居建材

家纺

小家电

用户端：抖音家居视频细分

品类播放量同比增速TOP3

2022年1-9月 2021年1-9月

99%

73%

14%

105%

72%

68%

数据来源：巨量算数，2021年1-9月、2022年1-9月

2%

42%
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