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核心观点

市场现状：消费主力群体更迭，新消费需求驱动“兴趣消费”潮流涌起

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，中国90后、00后网民接近3.2亿人，占全国网民比例的23%，

这部分拥有良好经济基础、活跃于互联网、消费观念新潮的新时代年轻群体成为消费市场的新力军，同

时也驱动着消费需求的更迭。于是，“兴趣消费”概念在近两年内快速发酵，并已形成一定产业规模。

艾媒咨询分析师认为，兴趣消费潮流下，消费者购买商品不再只为满足生活基本需求，也逐渐转向从兴

趣爱好出发，更多地关注商品的个性化特征、商品附加情感价值、文化内涵等。

新青年群体在消费上内涵的多元化兴趣价值表现成为时代的文化符号，是当前社会潮流的风向标。调研

数据显示，七成以上消费者的主要消费诉求为社交需求，蕴含着社交、悦己等情感属性的兴趣消费平均

月支出占比为27.6%。兴趣消费与生活消费品的关系已经逐渐紧密，兴趣消费产品持续渗透到消费者的

生活中，拥有高颜值、IP联名、高品质的「好看、好玩、好用」的产品在消费者中的影响力较强。

行业趋势：兴趣消费潮流涌动，多品牌花式捕捉消费者兴趣需求

兴趣消费成为新潮流，丰富的媒介应用和自身的供应链能力将成为企业追赶兴趣消费风潮的关键。IP联

名、跨界合作、“划圈为盟”、社媒种草、私域运营等成为品牌引导消费者兴趣的重要手段，新零售、

轻餐饮、潮社交等赛道也涌现出一批兴趣消费的标杆企业。

用户调研：“新青年”正在为兴趣买单，这届年轻人兴趣消费月支出占比近三成
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“兴趣消费”概念定义

近年来，社会物质生活日渐富裕，人民精神文化需求日益增长，

消费群体迭代，消费领域兴起了“兴趣”引导消费的浪潮。

“兴趣消费”概念由名创优品集团董事会主席兼首席执行官叶

国富在2020年首次提出。他认为，社交、情感和精神诉求的

提升带来了一种新的消费趋势，兴趣消费是年轻消费群体自身

情绪、意识和个性的一种表达。

巨量算数提出“兴趣的本质是对美好生活的向往，圈层文化多

以内容为载体传播，进而带动因内容而激发的兴趣消费”。

艾媒咨询分析师认为，兴趣消费是在社会经济水平不断发展和

物质不断丰富的环境下产生的新消费概念，主要体现在拥有一

定经济基础、消费观念新潮的年轻一代，在日常购物、娱乐花

销上除了关注产品/服务的实用价值外，还追求产品/服务的社

交、悦己、情感属性、文化属性等附加价值，甚至愿为这些附

加价值产生的溢价买单的消费现象。

数据来源：巨量算数，艾媒数据中心（data.iimedia.cn）
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*图源：《2022中国百大兴趣族群图鉴》
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2022年中国新青年消费用户调研
2

2022年中国兴趣消费市场标杆案例
3

2022年中国兴趣消费市场发展趋势
4

2022年中国兴趣消费市场发展背景
1
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社会经济高质量发展，人均产值稳步增长

当前中国社会经济高质量发展取得新成效，综合国力进一步增强。数据显示，2021年底中国人均GDP达

80976元（同比增长12.47%），按年平均汇率折算达12551美元，超过世界人均GDP水平。在社会经济水

平日益提升的环境下，人民的消费质量不断提高，追求精神满足的消费占比逐渐增加。

数据来源：国家统计局，艾媒数据中心（data.iimedia.cn）

1952-2021年中国人均国内生产总值

The average GDP of Chinese from 1952 to 2021
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大众可支配收入增长迅速，消费支出占比持续扩大
2021年中国居民人均可支配收入为35128元，比上年实际增长8.1%；居民人均消费支出24100元，比上

年实际增长12.6%。其中，人均服务性消费支出10645元，比上年增长17.8%，占居民人均消费支出的比

重为44.2%。2022年第一季度，全国居民人均可支配收入10345元，同比增长5.1%。艾媒咨询分析师认

为，大众消费水平不断提高，服务性消费支出增长迅速，国民将追求更高的产品服务品质。

数据来源：国家统计局，艾媒数据中心（data.iimedia.cn）

2021年中国居民人均消费支出及其构成
China's per capita consumption expenditure and

its composition in 2021

2017-2021年中国居民人均可支配收入及其增长速度
China's per capita disposable income and its growth rate 

from 2017 to 2021
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“90后&00后”群体成为国内消费生力军

90后及00后是目前消费市场中最活跃的年龄群。从人口比例推算，截至2021年，中国90后及00后人口数

量接近3.2亿人，约占总人口23%。这些出生于互联网时代的年轻群体受新潮流的影响，在消费理念、消费

习惯上都带有明显的个性化特征。随着他们逐渐步入社会，其追求“自我满足”“乐于尝鲜”的消费特点

也为消费市场带来更多变化。数据显示，2021年“双11”购物节中，该群体消费比例为45%，已经成为中

国消费市场的生力军。 2022年“抖音618好物节”中，00后购买量增幅高于其他各年龄段。

数据来源：艾媒数据中心（data.iimedia.cn）、抖音

约45%

2021年“双11”

90后&00后消费“能顶半边天”

中国90后&00后

人口数量及占总人口比例

数据截至2021年

3.2亿人

2022年“抖音618好物节”

00后购买力增长迅猛
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