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前言

出生于1995年至2009年间的Z世代是与中国经济腾飞、互联网发展、时尚行业高速变革

相伴成长的一代，他们个性鲜明、消费有道。中国Z世代日渐崛起的消费实力和丰富多

元的消费理念正在推动着各行各业的变革。

在疫情常态化的大背景下，Z世代在时尚消费上展现出亮眼的增长潜力。诸多时尚品牌

加大力度吸引Z世代，从产品设计、品牌沟通、服务等方面全方位升级Z世代的消费体验。

Z世代在贵重首饰消费领域的潜力亦逐步显现，从2020年不同代际获得的贵重首饰均价

来看，Z世代增幅高于其他代际，其增量市场较为可观。但需要注意的是，一方面，Z世

代的消费理念不同于其他代际，他们风格至上、乐于为体验买单；另一方面，蓬勃发展

的Z世代市场吸引了各类品牌方入局，从国际高端珠宝品牌、奢侈品牌的配饰线和珠宝

线，到国内外独立设计师品牌、头部时尚配饰品牌的高端线，均在积极行动以博得Z世

代的青睐。这些变化的竞争态势都对传统贵重首饰行业的从业者提出了挑战。

可以预见，Z世代将对贵重首饰行业未来5-10年的发展产生不可忽视的引领作用，他们

也将成为贵重首饰行业转型的重要驱动。在此背景下，国际铂金协会（PGI®）和第一财

经商业数据中心（CBNData）联合发布《中国Z世代贵重首饰消费白皮书》，全方位洞

察中国Z世代的成长环境和贵重首饰消费行为，解析中国Z世代的价值观和爱情观如何影

响他们的贵重首饰消费行为，梳理吸引Z世代的产品设计和品牌沟通方式，致力于为贵

重首饰品牌提供洞见与灵感，共同探索行业转型的有效模式。
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Z世代，新消费时代下的潜力人群

全球人口结构悄然改变，不同世代的人由于成长环境的差异呈现出不同的人生观和消费观。

这其中，中国Z世代人数可观，消费实力也领先于世界平均水平。他们追求经济独立，自

我意识较强，个性鲜明且乐于展示，正逐渐成为新时代的焦点人群。

数据来源：国家统计局

婴儿潮世代

1946-1965

11.7亿

X世代

1966-1980

14.2亿

18%

千禧一代

1981-1994

17.4亿

22%

Z世代

1995-2009

18.5亿

24%

战争结束后，百废
待兴下生长的一代，
拥有稳定的事业和
强劲的财力。

成长在e时代之前，
低调且富有财富，
注重品牌体验和权
威的口碑。

伴随着全球经济和
互联网高速发展而
成长起的一代，偏
好小众消费，习惯
线上购物。

从小被移动互联网
环绕，沉浸在社交
媒体中。自我身份
认同是品牌选择的
动因，勇于表达对
社会的观点

中国的Z世代人群
（1995-2009年出生）

约 2.6亿人

全球人口结构及各代际特点

中国 全球

出生
年份

15%

数据来源：联合国经济和社会事务部、CBNData《2020 Z世代消费态度洞察报告》

数据来源：OC&C《无国界的一代》
数据说明：包括直接消费（Z世代使用自身钱财的消费）

和影响消费（受到Z世代影响的消费）

中国Z世代的消费占比领先全球平均水平
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Z世代的成长背景

在冲突中自洽，是Z世代的人生关键词

我国Z世代与腾飞的中国经济相伴成长。他们成长于充满机遇、全民风口的年代，成功的

范例不断被刷新，阶级跨越仿佛触手可及。但风口越来越少，且充满随机。成长环境的优

越与上升通道的变窄互相交织，他们是就此躺平、被迫内卷，还是独辟蹊径，追寻自己的

星辰大海？Z世代在成长的道路上，不断修炼出在冲突中寻求自洽的能力，从而收获自己

的“小美满”。
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悬浮的大平原

不确定性

网络原住民

多重价值观共存

自我冲突

不可知的未来

社会疾速发展风口

魔幻感

自洽
阶级跨越阶层固化

锦鲤

元年

敏感

成长环境的优越与上升通道的变窄

Z世代关键词

与

冲突 自洽

资料来源：国际铂金协会（PGI®）X益普索 《2020年新生代民族志研究》

“父亲很成功，想和他一样，但是时
代不同，有天赋和努力还不够，更加
需要运气，成功很难”

-- 东莞00后Co哥

“在这个时代，每个人都有15分钟
成名。在我们这个直播村也是,出了
一个爆款就成功了，但是也不知道
怎样会成为爆款 ，每天也都有人坚
持不下去走了”

--义乌95后直播博主

“爸爸做工程妈妈做金融，我觉得现在的
机会在潮牌上面，但需要机会认识艺人才
有机会火。我听过有个人做了个首饰品牌，
后来XXX戴了一个然后就火了，粉丝都来
买，赚了好多钱”

-- 广州00后LEO
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资料来源：VOGUE《解码中国Z世代的时尚消费观》

Z世代习惯借时尚来彰显个性与表达自我

中国Z世代的成长也伴随着时尚和娱乐领域的高速变革，时尚于Z世代而言不是高高在上、

难以触及的领域，而是他们日常生活中的一部分，是他们彰显个性和表达自我的方式之一。

Z世代成长过程中的时尚、文娱大事记

• 头部奢侈品品牌开始启用
中国知名演员作为地区性
代言人

• 以新媒体平台为根据地的
时尚KOL、博主开始走红，
时尚全面渗入日常生活

• 初代网红带货模式开启

• 时尚信息进入草根化、平民化
的输出时代

• 国潮兴起并高速发展
• 中国互联网巨头通过社交平台

和电商等影响潮流的传播和时
尚的购买模式

1997-2005

2006-2010

2011-2015

2016-2020

• 全球一线奢侈品品牌在大陆
探索本土化运营

• 中国本土时尚和运动品牌，
如安踏、美特斯邦威，进入
市场化的品牌运营

• 以《流行花园》、《快乐女
声》为代表的时尚电视剧、
综艺，催生初代粉丝经济

• 奢侈品品牌深度探索中国市场
• 中国本土时装和运动品牌纷纷

上市，完成资本的原始积累
• 头部中国明星、演员向国际舞

台进军，参加国际时装周等

启蒙期

萌芽期

认知形成期

爆发期

7



中国Z世代贵重首饰消费白皮书

大数据 · 全洞察

Z世代积极驱动时尚消费，尤其青睐珠宝首饰

Z世代的人生观潜移默化地影响着他们的消费理念，主张“颜值即正义”的他们敢赚更敢

花，青睐于借时尚来表达自我、彰显个性，由此带来非常可观的时尚消费增量市场。

2020年，Z世代在时尚消费中贡献的份额为30%，高于其人口数量占比（19%）。Z世代

的时尚消费规模在2020年翻一番，增速领先于行业大盘。

在不同的时尚品类中，Z世代在珠宝首饰上的年均花费金额最高，领先其他品类。

数据来源：阿里研究院、开源证券研究所

Z世代是中国时尚消费的机会人群

30%

2020年时尚消费中
Z世代贡献的份额

Z世代人口数量占比：19%

106%

2020年Z世代时尚消费
的GMV同比增速

整体时尚消费大盘增速：91%

数据来源：华扬联众《时尚2020，潮Z看！Z世代消费洞察报告》
数据说明：年均消费额根据华扬联众报告中披露的数据计算得出，年均消费额=单次购买价格x年均购买次数；时尚品类包括

珠宝首饰、时装、鞋帽、护肤品、皮具（手袋、包等）、彩妆、香氛、配饰（围巾、领带、墨镜等）

Z世代不同时尚品类年均消费额TOP4
（单位：元）
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Top.2
鞋帽

6,984

Top.1
珠宝首饰

10,920

Top.3
时装

10,530

Top.4
护肤品

5,088

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_31385


