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数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：MAT2019: 20180701-20190630，以此类推

数据来源：CBNData消费大数据

MAT2019 MAT2020 MAT2021

MAT2019-MAT2021天猫平台枣蜜饯行业消费走

势

消费规模 增速（消费规模）

枣蜜饯食品正在俘获更多消费者的心，随着生活品质的提高，蜜饯食品消费也呈现升级趋势，共同推动行业增长

枣蜜饯食品消费持续稳步增长，消费群体日益扩张，消费升级趋势明显

消费人数

+7%

+3.5%
+3.0%

客单价
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数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据 数据说明：根据消费规模计算
数据来源：CBNData消费大数据
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老客占比走高，消费群体复购心智增强，中高端食品接受度快速提升

商品单价（元/件）

每笔订单消费件数（件）

消费频次（次）

客单价（元）

MAT2020-MAT2021天猫平台枣蜜

饯行业客单价驱动因素拆分

MAT2021 vs.MAT2020 增速

老客 新客

MAT2020-MAT2021天猫平台枣

蜜饯行业新老客人数占比及增速

MAT2020

MAT2021

人数增速（MAT2021 vs.MAT2020）

笔单价

+3.0%

P1 P2 P3 P4 P5

MAT2020-MAT2021天猫平台

枣蜜饯行业各价位分级消费占比

及增速

MAT2020 MAT2021 增速

+40%
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70前 70后 80后 85后 90后 95后 00后

MAT2020-MAT2021天猫平台枣

蜜饯行业分代际消费人数渗透率及

增速

消费人数渗透率 人数增速 规模增速

一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线及以

下

MAT2020-MAT2021天猫平台枣蜜

饯行业分城市线级消费人数渗透率

及增速

消费人数渗透率 人数增速 规模增速

数据来源：CBNData消费大数据 数据说明：为合理显示，00后两个增速均缩小5倍
数据来源：CBNData消费大数据

数据来源：CBNData消费大数据
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女性、85/90/95后是蜜饯消费的核心人群，也有较高的购买力，而00后也在快速进
入；二线城市人群对蜜饯情有独钟，一线城市人群正在成为行业增长引擎

女性 男性

MAT2020-MAT2021天猫平台

枣蜜饯行业分性别消费人数渗透

率及增速

消费人数渗透率 增速

+3% +10%

+12%
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购买力1 [5]

购买力2 [4]

购买力3 [3]

购买力4 [2]

购买力5 [1]
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MAT2020-MAT2021天猫平台枣蜜饯行业各购买力

群体消费分布

数据说明：x轴表示消费规模占比，y轴表示消费增速，气泡大小为人均消费额，例：购买
力5 [1]，客单价位居首位；坐标轴交点为横轴与纵轴的均值

数据来源：CBNData消费大数据

数据来源：CBNData消费大数据
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高购买力人群购买蜜饯毫不手软，新锐白领、资深中产、精致妈妈首当其冲

消
费
规
模
增
速

消费规模占比

高购买力

气泡大小：客单价

都市蓝

领

GenZ 小镇中

年

小镇青

年

新锐白

领

资深中

产

精致妈

妈

都市银

发

小镇老

年

MAT2020-MAT2021天猫平台枣蜜饯行业各策略人群消费

分布

人数渗透率 规模占比 人数增速 规模增速

+12%
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预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_26419


