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家居家装市场概况

01
家居家装行业市场规模不断扩大

新房装修是市场主导，城市化带动旧房装修市场
85后、90后成为家居家装市场两大力量

年轻一代对高品质、高性价比的家居产品需求上涨
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行业背景：随着经济的发展，家居家装需求逐年增加

随着我国城镇化率的进一步提高，居民的家居生活改善的需求逐渐释放，将助推家居市场的进一步发展；
随着消费者消费水平的提高，对家居家装产品的需求也进一步提升。
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新房装修占主导，随着城市化进程的进一步加强，将拉动旧房装修市场的发展

中国的城市化进程仍在逐步发展，购置新房进行装修的人群，仍然盘踞家装市场的主力地位。而随着房子存量越来越
大，人们消费升级的需求，二手房装修和旧房翻新的需求会越来越多，旧房的家居市场也会被激活。

数据来源： CBNData消费者调研数据来源：CBNData消费者调研
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随着消费人群的迭代，85、90 后成为家居家装市场两大中坚力量

随着消费升级的浪潮，85、90后已然成为核心消费群体，用户年轻化趋势明显，且随着85后90后的成家立业，他们也
已成为了家装行业的主流消费人群。

数据来源： CBNData消费者调研数据来源：CBNData消费者调研
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作为年轻一代消费群体，对于高品质、高性价比的家居产品的需求上涨

年轻一代为了让自己能够置身于更舒适的生活环境，开始对家居的品质提出了更高的要求，但随着新一代的消费观念迭
代，品质好、高性价比成为他们选择家居产品的重要关注点。

数据来源： CBNData消费者调研数据来源：CBNData消费者调研
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家居家装消费者洞察
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新适代青年是指紧跟主力军 85 后，且已初露头角的 90 后新面孔

新适代青年特征：追求极致性价比的专家
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