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2018年中国城镇养宠用户规模

养宠人数

2018年中国城镇养宠用户已经达到7355万人（含水族），其中城镇养狗、养猫人数达5648万，养狗的人依然占多
数，达到3390万人，猫主人为2258万人，由宠物消费带来的“宠物经济”、“它经济”，成为新消费时代的特征之
一。与此同时，线上宠物食品消费趋热，近两年市场规模保持高速增长态势不断提升。

吸猫遛狗风行，带动线上“宠物经济”持续爆发
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2016-2018宠物食品类目销售规模及增速

销售额 增速
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国产品牌 国际品牌

2016-2018国产/国际品牌销售额和增速

2016 2017 2018 2017年增速 2018年增速

2016-2018国产/国际品牌宠粮销售额占比

国产品牌 国际品牌

数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据

国产品牌宠粮消费持续升温，2018年国产品牌市场占比过半，且保持较高增长态势，
国货品质逐步被铲屎官们认可。
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2016 2017 2018

2016-2018无谷粮消费

者人数变化

数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据数据来源：CBNData消费大数据

为了避免宠物因“谷蛋白”成分产生不耐受情况而导致过敏，养宠消费者对宠粮成分愈发关注。近三年来，高蛋白、
低碳水化合物的无谷粮引发消费者线上购买热潮，人均年客单价超过宠粮整体220%，且销售金额持续提升，2018
年无谷粮销售金额较2016年提升173%，市场潜力看好。

无谷粮 | 无谷配方成为宠粮消费新趋势，人均年客单价超过整体2.2倍

158%

无谷粮人均客单价 行业整体客单价

2018年无谷粮客单价

vs宠粮整体客单价

无谷粮消费者
人均客单
是宠粮整体消
费者的2.2倍

2016 2017 2018

2016-2018年无谷粮销

售金额趋势
无谷粮代表品牌 | ZIWI（滋益）

• 不含猫犬无法消

化的碳水化合物

• 低温风干，锁住

食材营养成分

• 成分升级，96%

肉含量+2%卵磷

脂维生素、矿物

质

• 食材标准达到人

食级别
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2016 2017 2018

2016-2018年湿粮销售额及增

速
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2016-2018年全价粮销售增速

全价粮销售额 全价粮增速

数据来源：CBNData消费大数据 备注：近3年时间维度为2015.07-2018.06

消费者对湿粮购买需求逐年提升，2016-2018年湿粮销售规模逐步提升，2018年湿粮销售额较2016年提升193%；
与此同时，适用于宠物成长各阶段的全价粮在2016-2017年发生指数级增长，2018年销售规模仍呈现大幅度持续增
长趋势。

全价湿粮 | 全年龄段湿粮逐渐成为主粮新选择

193%

全价湿粮代表品牌 | 比瑞吉

• 91%高肉含量（去汤

固形物），满足宠物

食肉天性

• 富含水分，降低宠物

泌尿患病风险

• 营养全面，满足宠物

成长各阶段营养需求

• 无谷配方，呵护猫咪

肠胃

• 利乐佳环保包装
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2018年通用型犬粮vs

体型定制犬粮销售占比

通用型占比 定制型占比

数据来源：CBNData消费大数据 数据来源：CBNData消费大数据数据来源：CBNData消费大数据数据来源：CBNData消费大数据

消费者对宠粮选择越来越有针对性。不同体型、不同品种以及不同阶段所需要的营养元素均有不同。数据显示，针
对狗狗体型大小专用的定制狗粮要比通用型狗粮更受消费者欢迎，且销售增速远高于通用型狗粮。针对猫咪不同成
长阶段的定制型猫粮呈现较为明显的销售增长趋势，2018年幼猫猫粮销售额较2016年提升80%以上。

定制营养 | 为爱宠提供精准营养，定制粮越来越受消费者欢迎

通用型占比 定制型占比

通用型犬粮vs体型定制

犬粮销售增速
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段猫粮销售增速 定制营养代表品牌 | 皇家

• 根据不同宠物品种生

理特点量身定制，引

导用户科学养宠

• 根据成长阶段精准定

制营养方案，满足宠

物在不同阶段各项营

养需求

• 精心定制全球200多

种营养配方以精确满

足各种要求
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2016-2018孕期专用功

能粮销售额趋势

2016 2017 2018

2016-2018绝育呵护功

能粮销售额趋势

数据来源：CBNData消费大数据 备注：冠能在天猫、淘宝平台上销售额
表现

数据来源：CBNData消费大数据

宠粮功能不断细分，如针对绝育和孕期特殊护理需求的功能宠粮出现，且得到消费者的广泛认可。2018年绝育呵护
功能粮销售额较2016年提升229%，孕期专用功能粮销售额较2016年提升86%。其中，以功能粮为代表的宠物食品
品牌冠能进驻天猫平台后受到消费者高度青睐，线上销售规模呈爆发式增长。

功能粮 | 贴心呵护爱宠，功能宠粮逐渐成为黑马

2016 2017 2018

2016-2018年冠能品牌

销售额变化
功能粮代表品牌 | 冠能

• 重视原料及营养素

严格挑选适合爱犬的动物蛋

白及各种营养素

• 专注科学

品牌拥有超过85年的宠物食

品研发经验 ，遍布全球的研

发机构，超过400位科学家

• 功能全面

针对消化、肠胃呵护、改善

毛发、关节保护、体重控制、

皮肤敏感和绝育护理提供专

业宠粮
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注：不包含全阶段

数据来源：CBNData消费大数据

不同体型狗狗来看，小型犬消费金额占比最高，可见养宠爱好者对小型萌宠偏好更高，小型犬粮销售额同比增速遥
遥领先其他宠粮，为中小型犬定制的宠粮随之应运而生，如玛氏集团旗下宝路品牌，设有多款专为中小型犬粮的产
品。

小型犬专用粮 | 小型萌宠最受欢迎，小型犬专用宠粮消费趋热

小型犬专用粮代表品牌 | 宝路

• 小型犬专属狗粮

• 特别添加“Zn-BLin”健康

皮毛因子，呵护狗狗皮毛

健康

• 松脆颗粒，摩擦牙齿减少

牙垢积累

• 小颗粒设计，更适合小型

犬下颚，易摄食超小型犬 超大型犬 中型犬 中小型犬 大型犬 中大型犬 小型犬

2018不同体型犬粮销售额占比及同比增速

销售占比 销售增速
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