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背景：婚庆行业的超级营销痛点，如何通过微博生态解决？
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用户管理成本高

用户忠诚度难培养
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庞大的新用户池

丰富广告资源
刺激消费
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Social CRM

优质内容
引导用户
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目的 方法及数据

通过账号，用户，内容，案例

四个维度来证明微博作为权威

媒体在婚嫁行业的影响力，以

及微博是婚嫁这个高增速且紧

跟用户兴趣发展和热点趋势的

行业的重要营销基地。

同时，微博丰富的媒体资源和

特有的舆论场优势，可以有效

解决客户痛点。

研究方法与数据说明

基于定量与定性分析，结合焦点访问方法

获取数据，经过清洗，抽样，挖掘与分析

完成报告撰写。

数据来源：

微博数据中心：2018年1月1日-12月31

日，2019年4月。

公开报告：

《2018年中国婚庆行业市场现状及发展前

景研究报告》，中商产业研究院，2018年

7月。

《2018年我国婚庆服务市场调研分析报

告》，《婚庆服务消费者心理与行为探

析》，张庚全，2018年12月。a a a a a
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2亿+
90-95

备婚用户

年轻代际用户活跃，
备婚池庞大

90后用户乐于“跟最
in的风”，定制化需
求高

年对年热度增长率

+117%
”新中式“

+69%
“水下微电影”

+543%
”马来褂“

飞速入驻的婚嫁
品牌和行业KOL
规模高，覆盖全

微博媒体资源聚集，
内容形式丰富多彩

3,305万张
图片 婚纱照美图

154万条
视频 婚宴精彩表演

7万则
微博故事 婚礼布置

6万个
话题 聚焦热议点

… …

直播 头条文章 问答

微博营销生态完整，助力企
业生产与分发优质内容，高
效提升沟通效率并促进效果

原创内容打造温度运营

账号矩阵提升传播效用

造势+借势实现最大化曝光

浸入式沟通构建购物场景

Social First助力粉丝经济

微博帮助婚嫁企业成长，共同构建Social First营销生态

数据来源：微博数据中心，2018.1.1-2018.12.31。图片全部来自婚嫁相关品牌微博配图。

2万+
婚嫁活跃蓝V账号

近1万
婚嫁活跃橙V账号
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 消费者的号召力

伴随万亿规模的婚嫁市场驱动，

90后备婚人群的消费需求升级，

带动了行业市场的细分深耕与完

整性服务体验，强烈吸引着年轻

代际的注意力，并激励着产业链

条中的企业快速升级商业目标

 渠道的多重价值

社会化媒体作为消费者最重要的

获取资讯的渠道之一，扮演着消

费内容的生产、互动、传播、转

化与口碑功能。微博生态中的企

业，明星，行业红人对内容的专

业度、实用性、娱乐性有较高的

生产标准，而广场域的传播效应

为消费者分享与体验带来最直接

的福音

 品牌的机会

应用微博的社交关系生态特

点，借力丰富的内容资源形式

与分发角色，针对目标细分市

场，构建以消费者为核心的沟

通矩阵，充分释放内容生产与

分发与双重效能，撬动粉丝经

济的裂变与转化

我们的展望
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01
中国婚嫁产业概览
 中国婚嫁产业行业现状

 2018年结婚登记人数及消费能力预期

 婚嫁产业市场规模及趋势
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多元化 时尚化

个性化 追求浪漫

90后
婚礼需求

婚嫁产业，一个万亿级朝阳产业，2017年（包括婚礼策划、婚纱

摄影、婚纱礼服、婚宴、珠宝五大核心产业）已达到 14,623亿元！如

今，与结婚消费相关的核心产业外，汽车、家具、装修、出游、健身、

医美等60多个关联行业逐步形成令人瞩目的婚嫁产业链！ 同时整个行

业紧随潮流，为满足当代青年多元化、时尚化、个性化、追求浪漫服务

的需求而努力

中国婚嫁产业行业现状

新兴文化产业，发展潜力大，充满无限商机
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数据来源：《2018年中国婚庆行业市场现状及发展前景研究报告》，中商产业研究院，2018年7月

单位：亿元
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中国结婚登记人数及消费能力
整体结婚人数虽连续五年呈下降趋势，但婚宴消费能力平均增长至8至20万元人民币

数据来源：《2018年我国婚庆服务市场调研分析报告》，《婚庆服务消费者心理与行为探析》，张庚全，2018年12月

2018年全国结婚登记人数为1,011万对，同比下降4.9%；

预测2019年的结婚登记人数可能跌破1,000万对

全国每年仅婚宴当日而产生的消费接近三千亿元。

每对新人用于婚宴的消费平均为8至20万元人民币

根据数据显示，大部分的省份婚宴花费预算在4-8万之间

4-6万：北京、广东、四川 6-8万：四川、江苏、陕西 10万元以上：上海
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预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_17064


