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线上母婴市场保持三年增长，年人均客单价略微增长，增长点主要归功于消费者人数;
其中，95后初为父母走向人生新阶段，因此，母婴消费者人数增速远超整体平均水平，体量有望进一步提升。

线上母婴市场近三年持续增长，动力主要来源于消费者人数的增长
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201707-201906线上母婴消费品类格局

模玩/动漫/周边/cos/桌游 奶粉/辅食/营养品/零食 尿片/洗护/喂哺/推车床 童鞋/婴儿鞋/亲子鞋
童装/婴儿装/亲子装 玩具/童车/益智/积木/模型 孕妇装/孕产妇用品/营养

婴童装和尿片洗护婴幼儿用品消费占比超过50%；
模玩和孕产用品的新客占比以及消费增速均明显高于平均水平，且在两年间呈现大幅增长，潜力十足。

数据说明：横轴为201807-201906母婴消费额增速，纵轴为201807-201906母婴新客占比，圆圈大小为201807-201906母婴消费金额占比，箭头方向表示同一行业两年间的变动方向
数据来源：CBNData消费大数据

婴童装和尿片洗护依然是重要品类，模玩和孕产用品潜力看好
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18年7月-19年6月，80后-90后母婴消费者占比近80%。同比17年7月-18年6月，80后85后消费占比向90后小幅
转移；95后是母婴市场的潜力人群，其消费增速以及新客占比都远高于其他人群，并且两年间均呈现增长趋势；70
前消费者也呈现全面增长趋势。
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201707-201906线上母婴消费人群格局

75后 70后 80后 85后 90后 95后 70前

数据说明：横轴为201807-201906母婴消费额增速，纵轴为201807-201906母婴新客占比，圆圈大小为201807-201906母婴消费金额占比，箭头方向表示同一人群两年间的变动方向
数据来源：CBNData消费大数据

线上母婴行业主力消费人群仍是80后-90后，70前和95后为两极高潜力人群
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通过对线上母婴消费人群的观察，可以将他们分为五大类型

个性独立的
职场辣妈

力挺国货的
年轻奶爸

注重产品力的
精致派

养娃不惜金的
小城爸妈

时髦爱玩儿的
大小孩
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