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人群说明

银发人群

年龄超过50岁的人群。
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银发人群是移动互联网重要增量来源



我国老龄化在加剧，50岁以上的银发人群人口占比达到1/3，为互
联网银发经济奠定基础
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银发人群移动活跃设备月人均使用时长

银发人群 全体网民

银发人群移动活跃设备用户规模超过1亿，增速远高于全网，是移
动网民重要增量来源
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银发人群移动活跃设备用户规模增长情况

月活跃用户数 占全体网民比重单位：万

Source： QuestMobile Growth 用户画像标签数据库 2020年5月

+14.4%

单位：小时
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2020年5月银发人群性别分布

活跃占比 活跃占比TGI

银发网民中，女性占比远高于男性网民，由于上网基础和氛围更
好，高线城市的银发人群占比也高于全体网民

Source： QuestMobile Growth 用户画像标签数据库 2020年5月
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活跃占比TGI：目标人群某个标签属性的月活跃占比除以全网具有该标签属性的月活跃占比*100。
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与全体网民类似，银发人群对于社交、视频使用最普及，在资讯
方面的兴趣尤为突出
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2020年5月银发人群网民线上兴趣偏好 TOP15
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活跃占比TGI：目标人群某个标签属性的月活跃占比除以全网具有该标签属性的月活跃占比*100。



进入人生的下半场，由于时间较为充裕，所以银发人群对于陪伴
类、娱乐和资讯类需求突出，同时在生活服务和电商等领域的使
用也在逐步加深

多数退休或者半退休，拥有较多时间

空巢家庭增多，并且身体机能退化，
需要照顾

资金基础较好，有较大的消费潜力

离职场、社会舆论中心较远，存在与
社会脱节风险，需要与时俱进

对于泛娱乐、资讯相关等“杀时间”应
用需求较多

对于获取最新的新闻资讯需求突出

对于生活服务应用有需求，但学习成
本很高

对金融理财、移动购物等应用增多，
潜力有待挖掘

银发人群生活特征 移动互联网使用特征

Source： QuestMobile 研究院 2020年5月
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