
2020“新货架”洞察报告

© 2020 CBNData. All rights reserved. 

2020“新货架”
洞察报告

2020 新消费 新零售



2020“新货架”洞察报告

1 2 3

TABLE
OF

CONTENTS

目录

第一部分：

2020年新消费品牌

发展趋势剖析

第二部分：

有形的“新货架”：

消费的时间、空

间重构

第三部分：

无形的“新货

架”：商品与内

容的重构



2020“新货架”洞察报告

2020年新消费品牌
发展趋势剖析
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数据来源：阿里研究院《2019中国消费品牌发展报告》 数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：1. 此处“新品牌”指2017-2019年内成立天猫官方旗舰店的品牌，后文若无说明，

则指天猫新品牌库内的品牌

随着中国消费力的崛起，带动消费品牌快速增长

2017 2018 2019

2017-2019 线上新品牌数量趋势

据麦肯锡预计，到2023年中国将贡献全球消费增量的30%。国人消费力的崛起带动消费品牌进入大爆发时期，
2019年线上新增新品牌数量增长至2017年的2.49倍。

2.49倍
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受疫情和整体经济环境的影响，2020年消费领域投融资事件数量呈下降趋势。不过，2020年消费领域发生多起金
额超10亿人民币的投融资事件，其中7、8月就有3起E轮10亿+投融事件。据IT桔子统计，2020年Q2对比Q1，新
经济消费领域投融资额有所回升。

2020年消费领域投融资数量呈下降态势，但投资金额回升
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数据来源：烯牛数据。2020年统计截至2020年8月。

公司 简介 时间 轮次 融资金额

每日优鲜

生鲜配送平台 2020.07 E轮 4.95亿美元

KK集团

O2O全品类跨境

零售商
2020.07 E轮 10亿人民币

SHEIN

快时尚跨境服装品牌 2020.08 E轮 数亿美元

2020年消费领域代表性投融资案例
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餐饮食品 生活服务 美妆美业 服装服饰 零售百货 家居家纺

2019年Q2-2020年Q2中国新经济消费投融资行业分布

投融资金额（单位：亿元） 投融资事件数

餐饮食品、生活服务和美妆美业吸引了最多的投资。仅餐饮食品行业，近一年来投融资金额达到了95.24亿元。

餐饮食品和生活服务领域最受资本热爱

数据来源：前瞻产业研究院《2020年中国新经济消费领域投融资市场发展现状分析》
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数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：1. 此处“新品牌”指2017-2019年内成立天猫官方旗舰店的品牌，后文若无说明，

则指天猫新品牌库内的品牌

数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：1. 此处“新品牌”指2017-2019年内成立天猫官方旗舰店的品牌，后文若无说明，

则指天猫新品牌库内的品牌

服装行业聚集最多新品牌，食品、百货新品牌不断涌现

2017-2019 线上各行业新品牌数量趋势

2017 2018 2019

42.75%

19.68%

12.03%

6.70%

5.88%4.43%
4.32%

4.21%

2017-2019 线上新品牌行业分布

服装 食品 百货 美妆 小家电 运动户外 母婴用品 数码

天猫平台数据显示，2017年-2019年诞生的新品牌中42.75%为服装行业，其次为食品和百货。相比前两年，2019
年食品和百货行业诞生的新品牌数量几乎翻番。
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数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：1. 此处“新品牌”指2017-2019年内成立天猫官方旗舰店的品牌，后文若无说明，

则指天猫新品牌库内的品牌

数据来源：CBNData消费大数据
数据说明：1. 此处“新品牌”指2017-2019年内成立天猫官方旗舰店的品牌，后文若无说明，

则指天猫新品牌库内的品牌

低线级城市的新品牌不断涌现，更多百货、食品的新品牌来自下沉市场

2019 中国新品牌归属地线级的数量分布

一线 二线 三线及以下

2017 2018 2019

2017-2019 三线及以下新开新品牌数量

随着电商不断下沉，越来越多三线及以下城市新品牌选择线上开店，通过电商打开销售渠道。2019年线上新增低线
级城市新品牌为2017年的2.2倍。低线级城市新品牌中，食品、百货和母婴用品占比更高，数码和美妆占比最小。

2.20倍
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