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2 月份中国制造业 PMI 为 52.6%，较上月上升 2.5 个百分点，连续 2

个月上升，创 2012 年 5 月以来新高。你没看错，2 月份制造业 PMI 是 11

年来的最高值。 

制造业 PMI 是生产端的数据，说明制造业企业热情高涨，说明制造业

企业对未来充满信心。众所周知，产品生产的最终目的是为了销售，销售

的方向有两个，要么国外，要么国内。 

销往国外就是出口。2 月份出口数据还没有出来，但我认为 2 月份的

出口数据可能不容乐观。1 月份出口数据并不好看，2 月 24 日，外管局公

布 1 月我国贸易赤字 1000 亿人民币，当然你会说 1 月是农历新年，出口

不旺盛是正常现象，但另一个数据可能更能反应出口不振的事实。那就是

海运运价，从上海航运交易所可以看到，2 月整月中国发往海外干散货的

运费都在下降，这说明当前出口的确存在下滑的风险。 

出口下滑的原因很多，很可能是欧美高利率、高通胀导致经济下滑，

需求减少。但对于中国来说，我们为出口持续低迷做好充分的准备。主要

做法也很简单，就是提振国内消费。而消费的提振主要是长期和短期两个

方面：长期提振要靠人口和收入增加，有人口才会有更多消费者数量，有

收入才会有购买力，短期提振要靠财政对消费的激励，比如消费补贴和消

费券。 
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总结：制造业企业如今热情很高，但制造业的最终产品需要通过出口

市场和消费市场来消化，如果出口市场低迷，海外需求不振，我们就要着

力激活国内消费市场，短期来看，必要的消费刺激还是需要的，3 月，2023

年财政预算中我认为会有所体现，而长期来看，鼓励生育和提高收入才是

治标治本的做法。 

过去拉动经济靠三驾马车，而 2023 年的三驾马车是：消费，消费，

还是消费。 
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